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GENELGE
No: 45

Konu: TSPB Promosyon Kampanyalari Yonergesi Hk.
SAYIN UYEMIZ,

Sermaye Piyasas! Kurulu (Kurul) diizenlemeleri uyarinca, araci kurumlarca
ve yetkili olduklari sermaye piyasasi faaliyetlerine yonelik olarak bankalarca
yapilacak promosyon kampanyalari uygulanmaya baslanmadan once
Birligimize yazili olarak bildirilmekte ve Birligimizce basvurular
onaylandiktan sonra planlanan promosyon kampanyalari
dizenlenebilmektedir.

Kurul tarafindan promosyon kampanyalari ile ilgili Birligimize iletilen
gorisleri de igerecek sekilde ilgili tiim Birlik mevzuatinin giincellenmesi
amaciyla hazirlanan ve Birlik Yonetim Kurulu'nun 15.09.2021 tarih ve 396
sayili toplantisinda kabul edilen “Tirkiye Sermaye Piyasalari Birligi
Promosyon Kampanyalari Yénergesi“ni geregiigin ekte bilgilerinize sunarim.
Saygilarimla,

ilkay ARIKAN
Genel Sekreter

Ek: TSPB Promosyon Kampanyalari Yonergesi

TURKIYE SERMAYE PIYASALARI BIRLIGI
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TURKIYE SERMAYE PIYASALARI BIRLIGI
PROMOSYON KAMPANYALARI YONERGESI

I. BOLUM
Genel Hukdmler

Amag ve Kapsam

MADDE 1 - (1) Bu Yonerge'nin amaci, araci kurumlarin ve bankalarin yetkili olduklari
sermaye piyasasi faaliyetlerine yonelik olarak duzenleyecekleri promosyon kampanyalarina
iliskin usul ve esaslari diizenlemektir.

Dayanak

MADDE 2 - (1) Bu Yonerge; Sermaye Piyasasi Kurulu'nun 20.10.2006 tarih ve 46 sayili
toplantisinda alinan karar ile 02.02.2012 tarih ve 4 sayili toplantisinda alinan karara, Birlik
Statiist’'niin 7 nci maddesinin birinci fikrasinin (¢) bendine ve Tirkiye Sermaye Piyasalari
Birligi Uyelerinin Sermaye Piyasasi Faaliyetlerini Yiritirken Uyacaklari Meslek Kurallari
diizenlemesinin 19 uncu maddesine dayanilarak hazirlanmistir.

Tanimlar

MADDE 3 - (1) Bu Yonergede yer alan;

a) Birlik: Tirkiye Sermaye Piyasalari Birligi'ni,

b) Kurul: Sermaye Piyasasi Kurulu'nu,

c) Meslek Kurallari: Tirkiye Sermaye Piyasalari Birligi Uyelerinin Sermaye Piyasasi
Faaliyetlerini YUrutlrken Uyacaklari Meslek Kurallari'ni,

d) UYS: Birlik Uye Yonetim Sistemi'ni,

ifade eder.

1. BOLOM
Promosyon Kampanyalari ve Bunlarin Diizenlenmesine Yonelik ilke ve Esaslar

Promosyon Kampanyalari

MADDE 4 - (1) Kurul dizenlemeleri ve kararlari ¢ergevesinde, araci kurumlar ve
yetkili olduklari sermaye piyasas! faaliyetlerine yonelik bankalar, potansiyel yatirimcilarin
tasarruflarini sermaye piyasasina yonlendirmelerini ve/veya mevcut yatirimcilarin ilgilerini
surdirmelerini tesvik etmek amaciyla promosyon kampanyalari dizenleyebilirler. Araci
kurumlarin misterileri icin kaldiracl alim satim islemleri ve/veya fark kontratlarina yonelik
olarak promosyon kampanyasi dlizenleyemeyeceklerine ve her ne isim altinda olursa olsun,
islem hacmine bagli olarak geriye dontk her tirld fayda saglanmasi veya bazi maliyetlerin
yansitilmamasina benzer uygulamalar dahil amaglari itibariyle promosyon kampanyalarina
benzer nitelikte uygulamalarda bulunamayacaklarina iliskin Kurul'un 15.07.2016 tarih ve
22/802 sayili ilke Karari hiikimleri saklidir.

(2) Promosyon kampanyalari, yatirimcilarin hak ve yararlarina zarar vermeyecek, iyi
niyet kurallarina aykiri ve abartili olmayacak sekilde ve isbu Yonerge'de belirlenen ilke ve
esaslar cercevesinde duzenlenebilir.

(3) Gelir yaratmayan ve finansal okuryazarligi destekler nitelikte olan egitim amacli
dizenlenen yarismalar da promosyon kampanyasl kapsaminda kabul edilir ve isbu
Yonerge'de belirtilen ilke ve esaslara tabidir.
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(4) Uriin ve hizmetlerin komisyon, {icret ve masraflarina yonelik tarife esasina dayali
olarak uygulanacak pazarlama c¢alismalari, promosyon kampanyasi olarak
degerlendirilmez.

(5) Yilbasi, bayram, misterilerin dogum gunleri gibi 6zel glinlerde veya konferans,
seminer, forum, panel, yemek gibi etkinliklerde hediye mahiyetinde dagitilan ve ekonomik
degeri sembolik hediyeler ile tanitim amacgli ajanda, kalem, takvim gibi reklam Grinlerinin
verilmesi isbu Yonergenin kapsami disindadir.

Promosyon Kampanyalarinin Diizenlenmesine Yonelik ilke ve Esaslar

MADDE 5 - (1) Mevzuata ve Birlik Meslek Kurallari diizenlemelerine aykiri promosyon
kampanyasi dizenlenemez.

(2) Promosyon kampanyasi, yatirimcilarin hak ve yararlarini zedeleyici, iyi niyet
kurallarina aykiri olamaz.

(3) Promosyon kampanyasi; abartilmis, gerg¢ede uymayan, yatirimcilari veya
kamuoyunu yaniltici bilgileri, tarafsiz dederlendirmeler sonucunda ulasilmasi mimkin
olmayan hedefleri iceremez.

(4) Uyeler diizenleyecekleri promosyon kampanyalarinda, yatirimcilarin islem
yapmalarini ve bilgiye erisimini kolaylastirici, islem maliyetlerini azaltici nitelikte Urdn,
hizmet ve/veya hediyelere dncelik verirler.

(5) Komisyon iade sistemine dayali promosyon kampanyalari hari¢ olmak Gizere, nakit
para ve/veya aninda nakde donustirulebilir varliklarin/kiymetlerin verilmesine yodnelik
promosyon kampanyasi dizenlenemez.

(6) Bireylerin, normal ekonomik ve finansal kosullar i¢erisinde, ancak belli stirelerde
birikim yaparak ve/veya dis kaynak (kredi vb.) kullanmak suretiyle elde edebilecekleri maddi
dederi cok yuksek dridnlerin kazanilmasina yonelik promosyon kampanyasi dlizenlenemez.

(7) Yatirimcilarin sadece verilecek ddulid kazanma gidisu ile hareket etmelerine
sebep olabilecek nitelikte maddi dederi ¢cok ylksek Urlnleri icerecek sekilde promosyon
kampanyasi dizenlenemez.

(8) Ozellikli bir kiymete yatinm yapilmasina yonlendirme niteligi tasiyacak sekilde
promosyon kampanyasi diizenlenemez.

(9) Kuruma herhangi bir yontemle misteri kazandiran kisilere ve kazandirdiklari
musterilere, her tirli menfaat ve faydanin saglanmasini iceren promosyon kampanyalari
dizenlenemez.

(10) Uyeler yoniinden maliyeti 6ngoriilemeyen nitelikte promosyon kampanyasi
dizenlenemez.

(11) Dizenlenen promosyon kampanyasina konu olan uriln, hizmet ve/veya hediyenin
maddi dederi, yatirrmcinin kampanya doneminde odedigi/odeyecedi islem komisyon
tutarindan daha fazla tutarda olamaz. Cekilis yontemiyle ve/veya sinirli sayida musterilere
yonelik makul bitgelerle diizenlenecek kampanyalarda bu sart aranmaz.

(12) iade sistemine dayali promosyon kampanyalarinda, ddedigi/odeyecedi islem
komisyonundan daha fazla tutarda misteriye iade yapilmasina yonelik uygulamalara yer
verilemez.

(13) Promosyon kampanyasina konu iriin, hizmet ve/veya hediyelerin nakit karsiligi
yatirimci hesabina yatirilamaz.

(14) Mdisteri hesabina, islemler oncesinde bonus, hediye para gibi ¢esitli isimler
altinda yatirilan tutarlar ile islem gerceklestirilmesine ydnelik promosyon kampanyalari
dizenlenemez.

(15) Promosyon kampanyasinin uygulandi§i donem boyunca, promosyondan
yararlanan yatirimciya uygulanan komisyon oranlari, yatirimci aleyhine degistirilemez.

(16) Promosyon kampanyasina iliskin maliyetler yatirnmcilarin hesaplarina
yansitilamaz.

(17) Promosyon kampanyalarinin uygulama donemi 1 (bir) yildan uzun olamaz.
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l1l. BOLUM

Promosyop Kampanyasi Basvuru, inceleme ve Sonuglanma Siireci ile Promosyon
Kampanyalarina Iliskin Birlige Yapilacak Bildirimler

Birlige Basvuru Siireci, Birlikce Yapilacak inceleme ve Verilecek Onay

MADDE 6 - (1) Promosyon kampanyasi planlayan (yenin, Birlije resmi yazi ile
basvuruda bulunmasi zorunludur.

(2) Herhangi bir promosyon kampanyasi uygulamasi baslatilmadan asgari 10 (on) is
guni 6ncesinde, promosyon yontemini ve uygulama esaslarini, sliresini, hedef kitlesini, bu
faaliyete iliskin blitce tahminleri ile promosyon i¢in tahsis edilen kaynaklari ve promosyon
uygulamasindan sorumlu olan yetkili kisi bilgilerini icerecek sekilde asgari olarak Ek'de yer
alan basvuru formu ¢erc¢evesinde Birlige resmi yazi ile basvurulmalidir.

(3) Planlanan promosyon kampanyasinin maliyetine, basvuruda net ve detayli bir
sekilde yer verilmesi ve toplam kurum maliyetinin hesaplanabilir olmasi gerekmektedir.

(4) Kampanya donemi uzatilarak tekrarlanmak istenen promosyon kampanyalarina
yonelik olarak, uygulama donemi bitmeden asgari 10 (on) is glini ©dncesinde Birlige
basvurulur. Basvuruda, tekrarlanmak istenen promosyon kampanyasina iliskin ilk resmi
basvuru yazisi ve buna iliskin Birlik onay yazisi ilgi yapilarak, varsa uygulama esaslarindaki
degisikliklere yer verilir, yoksa basvuru kosullari korunarak uygulama doneminin
uzatilmasinin istendigi belirtilir.

(5) Kampanya déneminin yalnizca bir defa ve azami bir yil sireyle uzatilmasi miimkin
olup, birden fazla donem tekrari yerine dyenin yeni bir basvuru yapmasi gerekir.

(6) Promosyon kampanya basvurularinailiskin gerekli incelemeler, basvurunun Birlik
kayit tarihi dikkate alinarak Birlik tarafindan azami 10 (on) is gini icinde tamamlanir ve
basvuruya yonelik Birlik karari ilgili Gyeye teblig edilir.

(7) Promosyon kampanya basvurusuna yonelik Birlik tarafindan ek bilgi ve belge talep
edilmesi halinde basvuru tye tarafindan gtincellenir.

(8) Promosyon kampanyalari, Gyenin basvuru tarihi esas alinarak yapilan incelemeler
neticesinde onay bilgisi Birlik tarafindan yazili olarak Uyeye tebli§ edildikten sonra
uygulanmaya baslanir.

Gergeklestirilen Promosyon Kampanyalarina iliskin Birlige Yapilacak Bildirim

MADDE 7 - (1) Aracilk komisyonu ve promosyon uygulamalarinin izlenmesini
teminen, Uye tarafindan gergeklestirilen promosyon kampanyasina iliskin aylik bilgilere,
Birligimize UYS araciligiyla gonderilen “Aylik Dénemler itibariyla Yapilan Aracilik Komisyonu
ve Promosyon Uygulamalari Bildirimi”nin ilgili b6lumunde yer verilmesi gerekir.

(2) Birlikge onaylanan promosyon kampanyasinin tamamlanmasini / sonlanmasini
miteakip ilgili kampanyadan faydalanan yatirimci sayisi ve promosyon kampanyasinin
toplam maliyetine iliskin gerceklesen veriler, promosyon kampanyasini ylriten Ulye
tarafindan en ge¢ 10 (on) is glini igerisinde Birlige resmi yazi ile bildirilir.

IvV. BOLUM
Diger Hikimler

Promosyon Kampanyalarinin Itan ve Reklamlarda Kullanimi

MADDE 8- (1) Uyeler, promosyon kampanyasinin duyurusunu ilan ve reklamlarinda
ancak Birlik tarafindan onaylandiktan sonra yapabilir.

(2) Promosyon kampanyasinin belirlenen ana kosullarina, ilan ve reklam
metinlerinde yer verilir.
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(3) Basvuruya konu promosyonun Birlik tarafindan onaylanmasi, Birlikge kampanya
icerigine kefil olundugu anlamina gelmez ve Birlik tarafindan verilen onay uye tarafindan
reklam amaciyla kullanilamaz.
Yaptirim
MADDE 9- (1) Bu Ydnerge hiikiimlerine uymayan Uyeler hakkinda Birlik Disiplin
Yonetmeligi hiklimleri cercevesinde islem yapilir.

Yararluk
MADDE 10- (1) Bu Yonerge Birlik tarafindan yayimlandigi tarihte ylrurlige girer.

Yiritme

MADDE 11- (1) Bu Yonerge hiukumlerini Birlik yUratar.

Ek: Promosyon Kampanyasi Basvuru Formu
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PROMOSYON KAMPANYASI BASVURU FORMU

TURKIYE SERMAYE PIYASALARI BIRLIGI'NE Tarih: ../.. /..

VI-

ViI-

VIil-

XI-

XIl-

Kurum Unvani;
Promosyon Kampanyasinin Ismi:
Promosyon Kampanyasinin Uygulama Donemi (Planlanan Baslangi¢ ve Bitis Tarihleri):

Promosyon Kampanyasinin Yontemive Genel Kurgusu Hakkinda Kapsamli ve Agiklayici
Bilgi:

Promosyon Kampanyasinin Hedef Kitlesi:
Varsa, Promosyon Kampanyasinin Yonelik Oldugu islemler (Pay Piyasasi, VIOP, vb.):

Varsa, Promosyon Kampanyasinin Yonelik Oldugu Islemlerde Uygulanacak Ortalama
Komisyon Orani:

Isleme Bagli ise, Promosyon Kampanyasinin Yénelik Oldugu islem Kanallari (internet
subesi, mobil vb.):

Varsa, Promosyon Kampanyasina Konu Hediye, Uriin, Hizmet vb. Birim Maliyeti:
Promosyon Kampanyasinin Maliyeti ve Gelir Bitce Tahminleri:

Prqmosyon Kampanyasinin Uygulamasindan Sorumlu olan Kisilerin Ad Soyadi, Unvan
ve Iletim Bilgileri (kurum e-posta adresi ve direk is telefonu numarasi):

Diger Agiklamalar:

Kurum Kasesi ve Yetkili imzalar

Yetkili Imza Sahiplerinin Ad — Soyadi ve Unvani
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